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‘“Ha abertura para
as empresas portuguesas
entrarem em Angola”

JOAO DUARTE FERNANDES
joaomfernandes@negocios.pt

sociedade de advoga-
dos Melo Alves ini-
ciou, hi sensivel-
mente um ano, a
apostanainternacio-
nalizacio dos seus servigos. Com
especial destaque parao mercado
angolano e chinés, 0 Negocios pro-
curou saber junto de Rui Andra-
de, membro da “Angola Desk”, e
Jorge Chang, responsivel pela
“Asian Desk”, o que levou a esta
aposta, as particularidades e desa-
fios inerentes a estes mercados,
mas também o peso que asempre-
sas portuguesas [ém nestas geo-
grafias. Emsentido inverso, sobre
aatragio de investimento, estes
advogados reconhecem que “as
leis portuguesas sio tendencial-
mente amigas”, mas consideram
que nos falta definir que apostas
deve o pais fazeraonivel dos dife-
rentes setores da economia.

Quais foram os principais mo-
tivos que levaram a sociedade
aconsiderar a criacao de equi-
pas de trabalho a pensar nos
mercados de Angola e da

Asia?

Rui Andrade (RA) - O fucto de
nds criarmos adrea internacional
daMelo Alves, assente em pessoas
que témmuitaexperiénciade Afri-
caeumadvogado que, naverdade,
domina em termos de conheci-
mento, o mercado asidtico, sio as
sinergias perfeitas. A China ¢ o
maior investidor em Africa Portan-
to, nds conseguimos criar as opor-
tunidades para empresas daguele
que éomaior investidorem Africa
podderentrarem operagdes nague-
le continente, mas ndo so.

Jorge Chang (JC) - [Aaposta
nestes dois mercados| acaba por
criarum triangulo multijurisdicio-
nal entre anossa equipade Portu-

gal coma China e com Angola. Por
isso, com esta aposta no mercado
asidtico, niio s temos a possibili-
dade de prestarmos servigos para
clientes chineses ouasidticos, mas
também para fora, para outros
paises que queiram entrar nestes
mercados.

Avossa estratégia passa pela
aposta em novos mercados
internacionais?

JC- NaAsia, temos muitos ou-
tros mercados potenciais, a meu
ver, atualmente. Por exemplo, o
Japdo, o Vietname, ou até paises
como o Nepal, atualmente muito
ligados a Portugal e & Europa, de
uma forma geral.

RA- Um dos mercados muito
interessantes e que tem uma gran-
de ligagiio a Angola é a Namibia.
Esta ponderagiio que nds estamos
afazer tem muito aver como fac-
tode anossa experiéncia permitir
perceber o ambiente de negocios
emAfrica e, sobretudo, um nego-
cio muito especifico que esti a
despontar na Namibia, que éone-
gocio do petrdleo e do gis.

Que setores de atividade estdo
em crescimento em Africa, no-
meadamente em Angola?

RA- Hiaqgui duas dreas quesio
muito importantes ¢ hoje funda-
mentais para muitas das econo-
mias mundiais: o mercado dos mi-
nerais e oagronegocio. O projetoda
maoda em Angola neste momento,
o Corredor do Lobito, ¢ a infraes-
trutura que vai permitir escoar es-
tes produtos, ndio apenas de Ango-
la, mas também de todos os paises
naquelazona. Este ¢ointeresse es-
tratégico do Corredor do Lobito,
sobretudo no que toca aos mine-
rais, principalmente o cobre, que ¢
fundamental paraos americanos.

A China é um
mercado grande
e tem potencial
econémico,
mas para os
empresarios
portugueses
ainda é um
mercado

um bhocadinho
esquecido.

JORGE CHANG
sacio e responsavel pela
“Asian Desk" da Melo Alves

0 que significam as recentes

parcerias que tém feito, no-

meadamente com a MFA, para

o mercado angolano e com a

LS Advogados, em Macau?

JC-Omercado asidticotemas
suas particularidades, K um mer-
cadocomgrande diferenga cultu-
ral e até de lingua. K por isso, os
portugueses, quando chegam
aquele mercado, vao enfrentar vi-
riasdificuldades. Terum parceiro
local, que aporta apoio imediato,
sem aquestio do fuso hordrio, por
exemplo, ¢ fundamental, faz toda
adiferenga.

RA- A MFA estd muito virada
para o penal, mas sobretudo para
adrea fiscal paraasempresas. Isto
¢, a area niio econdémica, que ¢
muito importante e que comple-
menta muito com aguilo gue nds
fazemos, sobretudo, porque nos
temos visdes muito idénticas da-

Rui Andrade (4 esquerda) e Jorge Chang

quiloque ¢ omercado. E, portan-
to, hi uma “cumplicidade” da for-
ma como nos vemos o mercado,
como vemos os clientes.

Quanto ao mercado asiatico,

sobretudo no que toca a Chi-

na, ha espaco para a presen-
ca de parceiros de outras la-
titudes, como Portugal?

JC- A China é um mercado
grande e tem potencial cconémi-
€O, MAS PArd 08 empresiarios por-
tugueses ainda ¢ um mercadoum
bocadinho esquecido. Domeu co-
nhecimento, s6 ha duas ou trés
grandes empresas nacionais por-
tuguesas que estio na China. Mas
as PME ainda ndo tém uma pre-
sencasignificativana China. Asre-
centesalteragoes aleis relaciona-
das com o investimento podem
mudar isto.

Porqué?



(a direita), respeti
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sécio e

JC-Porduas razoes. Primeiro,a
China tem uma posiciio cada vez
muais abertaao mercado internacio-
nal. Porexemplo, houve virias alte-
raghes da lei para tirar limitagoes a
empresasou investidores estrangei-
ros na China. Poroutro lado, para
os cidaddios e empresirios em par-
ticular, houve virios beneficios, por
exemplo,aisengdo de visto. Isto si-
gnifica que a China estd a ter uma
abertura brutal aos ocidentais, aos
estrangeiros.

As empresas que represen-
tam no mercado asiatico
tém sentido repercussdes da
atual conjuntura geopolitica?
JC- A China teve uma grande
queda na economia nos tltimos
tempos. O Governo agoraquer in-
centivar a economia através do
aumento do consumo domeéstico
etentando ajudar as empresas chi-

bro da “

nesas noexterior. Por exemplo, re-
centemente, foi anunciada mais
uma fibrica de baterias de litio
em Portugal, detida por capital
chinés, E isso ¢ também uma ati-
tude politica da China, que obriga
4s CMPresas a procurarem mais
rendimentos, resultados e refor-
mas,

Em que sentido?

JC- Ninguém sabe como vai
sero diade amanha. A China pode
ser alvo de sangdes ou blogueios
comerciais. Nestesentido, asem-
presas e 0 Governo estio a lutar
para aumentara presenga forado
pais.

E no mercado africano, que
repercussodes se tém sentido
face a atual conjuntura?
RA- Os principais problemas
dos paises africanos niio advém

gola Desk” e sécio e responsdvel pela “Asian Desk” da Melo Alves.

O grande problema
do mercado
portugués nio

tem propriamente
a ver com as leis.

0 que falta
verdadeiramente

a Portugal é uma
definicdo daquilo
que gueremos ser.

RUI ANDRADE
Sdcio e membro da “"Angola
Desk” da Melo Alves

Pedro Catarino

das recentes guerras, Houve a co-
vid-19, que de facto teve um im-
pacto muito grande no continente
africano. Masa guerra da Ucrdinia,
a dado momento, até criou opor-
tunidades para os paises africanos,
Com as sangdes ¢ o blogueio a
compra de petréleo e gis russo,
isto eriou aqui algumas oportuni-
dades a0s paises africanos produ-
tores de petrileo, sobretudo a Ni-
géria, Angola, Repiiblica do Con-
go, enfim, os principais produto-
res. Adadaaltura, aquilo que eram
os clientes classicos da Russia, ti-
veramde recorrera outros merca-
dos eisso permitiu, de alguma for-
ma, criar oportunidades em Afri-
ca.

No que toca a Angola, que
abertura existe para o inves-
timento das empresas portu-
guesas e em que medida é

hoje mais facil repatriar ga-

nhos a partir de Luanda, algo

que em determinados mo-
mentos ndo foi facil?

RA- Hii total abertura, Até de-
terminadaaltura, havia um mon-
tante minimo de investimento e
muitas das PME portuguesas,
ndo tinham capacidade de fazer
esse investimento minimo. Se
nio o fizessem, depois tinham
um problema, que era o de nio
conseguirem repatriar capitais e
dividendos. Houve uma altera-
¢lio, que ja tem dois ou trés anos,
aleidoinvestimento privado, que
hoje permite as PME portugue-
sas, de facto, investirem em An-
gola, com montantes que sioab-
solutamente normais para o mer-
cado portugués e atuar nesses
mercados.

0 mercado angolano é exi-

gente?

RA- Em Portugal, durante
muito tempo, houve a ideia erra-
da (e foi porissoque muitos inves-
timentos correrammal), deque o
mercado angolano eraummerca-
do quase informal. Ndo é. O mer-
cado angolano ¢ muito exigente,
sobretudo porque muitos dos
principais “players” estrangeiros,
que estiio presentes neste merca-
do, estdo habituados a exigéncias
muito grandes. E, portanto, ha
abertura para as empresas portu-
guesas poderem entrar, terem su-
cesso, desde que sejam empresas
que sigam padroes de exceléncia,
degualidade e que sejamaltamen-
te competitivas,

Olhando agora para o merca-

do nacional, consideram que

as leis portuguesas sao ami-
gas do investimento estran-
geiro?

RA- As leis portuguesas siio
tendencialmente amigas do inves-
timento estrangeiro. () grande
problema do mercado portugués
nao tem propriamente a ver com
as leis e com, digamos, o quadro
legal portugués. O que faltaverda-
deiramente a Portugal ¢ uma de-
finigio daquilo que queremos ser.
O que ¢ que nds queremos? E ser
um pais prestador de servigos, um
pais prestador de servigos turisti-
cos, umpaisde prestadores de ser-
vicos tecnoldgicos? Em funcio
destadefiniciio, deste designio po-
deremos criar o quadro legal que
nos permite construir isso. m



